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ey HOT TOPICS:

¢ Algorytmy cenowe
e Koncepcja Value-Based Pricing

¢ Pricing w warunkach inflacji

Tomasz Michalski

¢ Rozwigzania informatyczne wspierajace procesy cenowe ERISCO.PL K NEOMNET

¢ Polityka cenowa i promocyjna jako element
strategii kategorii
¢ Analiza cenowa otoczenia konkurencyjnego

¢ Psychologia zachowan konsumenckich
Sebastian Krél
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ZMIANY?

Wokot nas ciggte zmiany. Zmiana zachowan klientéw.
Zmiana krajobrazu konkurencyjnego. Do tego przyspie-
szenie nowych technologii w swiecie. To wszystko w dia-
metralny sposéb wptywa zaréwno na spoteczenstwo, jak

i przedsigbiorstwa. Funkcja cenowa, majaca coraz wiek- CHCE ZA NIMI NADAZYC!

szy wptyw na wrazenia klientéw, nie pozostaje odporna.
Jezeli nieustannie zastanawiasz sie, jak zatem na-

dazy¢ za zmieniajaca sie rzeczywistoscia, spotkajmy
sie podczas tegorocznej edycji, ktéra dostarczy Ci
narzedzi pomocnych w podejmowaniu waznych,
kluczowych decyzji.

JAK?

Dzieki analizie case studies uznanych na rynku firm, takich jak: Frisco.pl, Schneider Electric, Eurocash,
Oriflame, GK NEONET, Nutricia Advanced Medical Nutrition, Kancelaria KONDRAT i Partnerzy,
pogtebisz swojg wiedze o tym, w jaki sposéb wykorzysta¢ i wdrozy¢ nowe, oparte na kliencie ceny
i opcje optymalizacji przychodéw, zachowujac tym samym swéj udziat w rynku i rentownos¢.

W zwigzku z formuty praktycy-praktykom, bedziesz miat okazje zada¢ pytania oraz wymienié¢ sie
swoimi spostrzezeniami i dosSwiadczeniami z przedstawicielami innych firm. Nasi eksperci podzielg sie
swoja wiedza oraz bogatym i wieloletnim doswiadczeniem w zakresie kreowania i zarzadzania strategia
cenowa.

CZY TO DLA MNIE?

Do udziatu zapraszamy osoby zajmujace sie polityka cenowa, tworzace strategie cenowa, zarzadzajace
przychodami, upustami i rabatami. W szczegoélnosci pracownikéw dziatéw sprzedazy, finanséw, con-
trollingu, marketingu, area pricing.

DOLACZ DO GRONA PARTNEROW

ROBERT SZPINDLER
BUSINESS DEVELOPMENT MANAGER

AGNIESZKA PALKA
PROJECT MANAGER

KONTAKT

M. +48 519 407 698
E. r.szpindler@trioconferences.pl

M. +48 519 407 681
E. a.palka@trioconferences.pl

www.trioconferences.pl PARTNER: /< TRIO ADVISORY
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DZIEN PIERWSZY - 10 PAZDZIERNIKA (CZWARTEK)

09:30 REJESTRACJA
09:55 POWITANIE UCZESTNIKOW

10:05 Pricing w dobie inflacji: doswiadczenia z czterech kontynentéw
e Inflacja: krétki przewodnik mikro- i makroekonomiczny
e Miary inflacji
e Sposoby prognozowania inflacji

e Inflacja jako zagrozenie dla pricingu
e Inflacja a price waterfall: cena katalogowa i cena net

e Inflacja jako szansa poprawy sytuacji pricingowej
Stowa kluczowe: CPI, PPI, analiza szeregdéw czasowych, prognozowanie, price waterfall, delta price, kurs walutowy,
pricing B2B | Przyktady z krajéw: Australia, Indonezja, Rosja, Szwecja, USA

Jacek Wallusch, Pricing Data Science, SCHNEIDER ELECTRIC

10:45 Digital pricing, czyli jak zyskac realng przewage w wirtualnym swiecie

e Budowa strategii cenowej w kanale e-commerce
e Jak zarzadza¢ polityka cenowa w dobie Internetu, gdzie poréwnanie cen jest bardzo proste i szybkie
- best practice na przyktadzie kategorii o duzej transparencji cen

11:25 PRZERWA NA KAWE

11:45 Algorytmy cenowe - szanse i zagrozenia wykorzystania nowoczesnych rozwiazan

Tomasz Michalski, Dyrektor ds. Komercyjnych, Cztonek Zarzadu, FRISCO.PL

12:25 Woystapienie Partnera

Piotr Maciejewski, Dyrektor Przedstawicielstwa, PRICE F(X)
12:55 LUNCH

13:55 Polityka cenowa i promocyjna jako element strategii kategorii

e Czym jest strategia kategorii

e Kto tworzy strategie kategorii

e Elementy strategii kategorii

e Kto ma wptyw na polityke cenowsg i promocyjna

e Realizacja zatozen polityki cenowej i promocyjnej - sposoby mierzenia, narzedzia i ocena efektywnosci polityki
Artur Strzesak, Menadzer Zarzadzania Grupa Kategorii, GRUPA EUROCASH

14:45 Koncepcja Value-Based Pricing

e Jak zmieni¢ postrzeganie klienta?
o W jaki sposéb mierzy¢ wydajnos$¢ Value-Based Pricing i jak pozyskiwaé informacje o tym, ze dziata?

15:25 PRZERWA NA KAWE

\
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15:45 Analiza cenowa otoczenia konkurencyjnego - cel, metody, narzedzia

e Po co monitorujemy konkurencje

e Jak wybra¢ metodologie

o Na jakie wskazniki patrze¢

e Narzedzia, raporty - przyktady

tucja Stawianowska-Prywata, Pricing & Business Intelligence Supervisor Africa, ORIFLAME POLAND

16:25 ZAKONCZENIE PIERWSZEGO DNIA SPOTKANIA

DZIEN DRUGI - 11 PAZDZIERNIKA (PIATEK)

09:30 REJESTRACJA

10:00 Rozwiazania informatyczne wspierajace procesy cenowe
tukasz Porebski, Pricing Director, GK NEONET

10:40 Psychologia zachowan konsumenckich

o W jaki sposéb bada¢ swiadomo$¢ cenowa konsumenta?

e Wrazliwos¢ cenowa klientéw - mechanizmy wptywajace na akceptacje ceny/promociji

e Czy klient moze byc¢ lojalny? - jak wykorzysta¢ dane do pomiaru doktadniejszych wynikéw

e Percepcja ceny. Czy rzeczywiscie ceny wptywajg na nasze myslenie o tym czy co$ jest tanie/drogie?

11:20 PRZERWA NA KAWE

11:40 10 powodow dla ktorych warto korzysta¢ z Power Query w Controllingu

Sebastian Kroél, Kontroler Finansowy, NUTRICIA ADVANCED MEDICAL NUTRITION
12:20 LUNCH

13:20 Jak unikac¢ kanibalizacji sprzedazy - promocje, nowe produkty

14:00 Algorytmy a manipulacje cenowe. Czy algorytm moze by¢ uznany za zmowe cenowga?

e Pojecie zmowy cenowej oraz przypadki jej zaistnienia

o W jakich przypadkach algorytm cenowy bedzie mégt by¢ uznany za zmowe cenowa ?
e Odpowiedzialno$¢ przedsiebiorcy w przypadku naruszenia prawa konkurencji

o Kierunki obecnej praktyki organéw antymonopolowych i orzecznictwa sadéw

Mec. Piotr Bzowka, Adwokat, KANCELARIA KONDRAT | PARTNERZY

14:40 ZAKONCZENIE DRUGIEGO DNIA SPOTKANIA, WRECZENIE CERTYFIKATOW
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PRELEGENCI

Specjalizuje sie w prawie cywilnym oraz postepowaniach sagdowych z zakresu prawa cywilnego,
postepowaniach administracyjnych i prowadzeniu spraw z prawa karnego. Zajmuje sie sprawami
dotyczacymi prawa wtasnosci przemystowej, w szczegélnosci w obszarze znakéw towarowych oraz
postepowaniami sagdowymi i zwalczaniem nieuczciwe] konkurencji. Absolwent Wydziatu Prawa
i i Administracji Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej w Lublinie. Ukonczyt rowniez Szkote Praw
MEC. PIOTR BZOWKA Witasnoéci Intelektualnej im. H. Grocjusza w Krakowie oraz Centrum Prawa Amerykanskiego na Ka-

ADWOKAT tolickim Uniwersytecie Lubelskim im. Jana Pawta Il organizowanym we wspotpracy z Chicago-Kent

KANCELARIA KONDRAT | PARTNERZY Law School.

Zdobywat doswiadczenie w branzy FMCG i Consumer Electronics zaréwno w Polsce jak i zagrani-
ca. Obecnie zwigzany z branza zywienia medycznego, jako Kontroler Finansowy. Absolwent Szkoty

SEBASTIAN KROL Gtownej Handlowej (kierunek Finanse) i studiow MBA w Central European University, studiowat
KONTROLER FINANSOWY réwniez w Korei Potudniowe (Kyungpook National University) j i Rosji (Saint Petersburg State Uni-

NUTRICIA ADVANCED MEDICAL versity of Economics & Finance). W wolnych chwilach zwiedza Polske i Europe na rowerze (przyjmu-
NUTRITION jac za roczny cel min. 2000km) i inwestuje w startupy.

Posiada ponad 20-letnie doswiadczenie zarzadzaniu marketingiem i sprzedaza w miedzynarodowych
korporacjach. Zarzadzat dziatami marketingu i sprzedazy w firmach z sektora automotive na wielu
rynkach. Byt dyrektorem sprzedazy i marketingu w firmie AkzoNobel Car Refinishes na Europe Cen-
tralna, zarzadzat marketingiem w firmie Bosch, byt odpowiedzialny za dziat Sprzedazy i Marketingu
w firmie Iveco Poland. W koncernie General Motors na stanowisku Kupca, byt m.in. odpowiedzialny
za kontrakty do inwestycji spétki w Gliwicach. Doswiadczenie finansowe zdobywat jeszcze podczas
studiéw na SGH, kiedy zostat licencjonowanym maklerem papieréw wartosciowych i przez pierwsze

PIOTR MACIEJEWSKI trzy lata swojej kariery zawodowej pracowat w Centralnym Domu Maklerskim PEKAO SA jako makler
DYREKTOR PRZEDSTAWICIELSTWA specjalista. Wérdd jego osiagniec sa te $cisle zwiazane ze skutecznym zarzadzaniem cena i utrzymy-
PRICE F(X) waniem strategii wysokich cen. Jego specjalizacja jest B2B. Po doswiadczeniach korporacyjnych dzi$

Odpowiedzialny za zarzadzanie marka sklepu, jego dziataniem oraz asortymentem i wspotpracy
z dostawcami. Posiada ponad 11-letnie do$wiadczenie zawodowe w kierowaniu wiodacymi markami
w réznych kategorii FMCG. Przygode z marketingiem rozpoczat w 2007 roku dotaczajac do zespo-
tu Mars Polska zarzadzajacego druga najsilniejszg marka na rynku produktéw dla zwierzat, piec lat
pdzniej byt odpowiedzialny za brand’y AirWick i Nurofen. Kierowat catym portfolio whisky i likieréw

TOMASZ MICHALSKI w firmie Diageo, obejmujacym blisko 20 najwiekszych globalnych marek alkoholi luksusowych, jak
DYREKTOR DS. KOMERCYJNYCH Sheridan’s, Johnnie Walker czy Baileys. Przed praca w e-grocery petnit funkcje Kierownika marke-
CZtONEK ZARZADU tingu i mediéw w firmie Zywiec Zdrdj S.A. Pasjonuje sie $wiatem marki i digitalu. Absolwent SGH
FRISCO.PL w Warszawie.
www.trioconferences.pl PARTNER: /< TRIO ADVISORY
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PRELEGENCI

Od 3 lat Pricing Director w GK NEONET odpowiedzialny za ksztattowanie polityki cenowej,
w tym zarzadzanie przychodami, polityke ustalania cen sprzedazy oraz analize wynikéw
i wsparcie kadry zarzadzajacej w podejmowaniu strategicznych decyzji biznesowych. Kieruje 6 oso-
bowym zespotem i jest odpowiedzialny za analize konkurencji oraz wdrazanie projektéw i narzedzi IT
utatwiajacych efektywne zarzadzanie cenami. Wczesniej przez rok petnit funkcje Managera Control-
lingu ECommerce w GK NEONET, gdzie poznat specyfike handlu online i narzedzia wykorzystywane

LUKASZ POREBSKI do analizy sprzedazy. Przed praca w handlu zdobywat doswiadczenie w firmie ustugowo-szkolenio-
PRICING DIRECTOR wej petnigc funkcje Cztonka Zarzadu, Dyrektora Finansowego i Controllingu, wprowadzajac do fir-
my system controllingu i szczegdétowa rachunkowos¢ zarzadcza. Jeszcze wczesniej Dyrektor Dziatu

Analiz Gietdowych z uprawnieniami maklera papieréw warto$ciowych i prelegent na konferencjach
inwestorskich. £acznie ponad 10 lat doswiadczenia w analizie danych, zarzadzaniu finansami przedsie-
biorstw, controllingu i pricingu.

‘ Doswiadczenie z praca w biznesie rozpoczeta od branzy badawczej w ACNielsen Polska, gdzie byta od-
powiedzialna za analizy statystyczne. Posiada wieloletnie doswiadczenie w analityce i zarzadzaniu ce-

LUCJA SLAWIANOWSKA-PRYWATA nami. Od o$miu lat zwigzana z firmg Oriflame, w ktdrej stworzyta i wdrozyta proces strategii cenowej,

PRICING & BUSINESS INTELLIGENCE zarzadzania cenami oraz analiz cenowych dla regionu obejmujacego ponad 20 rynkéw (EMEA). Obec-
SUPERVISOR AFRICA nie odpowiedzialna za obszary pricingu, business intelligence i consumer insight w regionie rynkéw
afrykanskich. Absolwentka Wydziatu Fizyki Uniwersytetu Warszawskiego, doktor fizyki teoretycznej.
Od ponad 11 lat zwigzany z zakupami, category managementem i usprawnianiem procesow biz-

nesowych. Swoja kariere zawodowa rozpoczynat w dziale zakupow jednego z najwiekszych pro-

ducentéw wyrobow tytoniowych na Swiecie, gdzie odpowiadat za optymalizacje i konsolidacje

proceséw zakupowych w pionie produkcyjnym. Podczas wspotpracy z Imperial Tobacco Polska

uproscit i uszczelnit procesy zakupowe, wprowadzit systemy raportowania i kontroli zakupo-

wej, zunifikowat i skonsolidowat dziaty zakupéw w przejetych w Polsce zaktadach grupy, odpo-

ARTUR STRZESAK wiadat za wdrozenie platform aukcyjnych, VMI oraz E-procurement. Nastepnie zwigzany z Lidl
MENADZER ZARZADZANIA Polska, gdzie odpowiadat za kategorie $wieze. Wykreowat i wprowadzit na pétke kilkadziesiagt
GRUPA KATEGORII catkowicie nowych produktéw marki wtasnej, prowadzit negocjacje handlowe w skali europej-

skiej, tworzyt strategie rozwoju kategorii. Od 2013 roku zarzadzat kategoriami swiezymi w Eu-

rocash Cash&Carry, gdzie odpowiadat za tworzenie i realizacje strategii kategorii o obrocie 1 mld
pln netto rocznie, prowadzit projekty wdrozeniowe w zakresie convenience, owoce i warzywa.
Aktualnie odpowiedzialny za kategorie chemia i pet food, obszar layout oraz projekty specjalne
w zakresie automatyzacji procesow sprzedazy, optymalizacji proceséow zakupowych, procesow
zarzadzania kategoria, a takze projekty w obszarze komunikacji z klientem i nowych technologii
wspierajacych procesy sprzedazy. Rbwnoczesnie, od poczatku kariery zawodowej, wspiera przed-
siebiorstwa w zakresie analizy biznesowej, tworzenia kierunkéw rozwoju oraz optymalizacji i popra-
wy efektywnosci proceséw biznesowych w ramach wtasnej organizacji www.strategicsolutions.pl.

i Ponad 20 lat doswiadczenia w modelowaniu dynamiki inflacji i cen. Autor licznych publikacji nauko-

SENIOR DATA SCIENTIST wych z zakresu m.in. makroekonomii i ekonometrii. W Schneider Electric odpowiedzialny za wsparcie
SCHNEIDER ELECTRIC analityczne proceséw transformacji pricingowej w 5 krajach i 4 strefach geograficznych.

www.trioconferences.pl PARTNER: /< TRIO ADVISORY
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KOSZT UDZIALU: Regulamin udziatu w wydarzeniu
D 1995 PLN do 12.07.2019 - PRZEDSPRZEDAZ 1. Koszt udziatu 1 os. wynosi: 1995, 2195, 2595, 2795, 2995 PLN netto
l:l 2195 PLN do 9.08.2019 (nalezy powigkszy¢ o nalezny podatek VAT 23%). Cena uczestnictwa
obejmuje prelekcje, materiaty, lunch oraz przerwy kawowe.

D 2595 PLN do 6.09.2019 2. Wypetnienie formularza on-line, przestanie wypetnionego i podpisa-

D 2795 PLN do 27.09.2019 nego zgtoszenia poczta tradycyjna lub elektroniczng, stanowi zawarcie

] 2995 PLN od 28.09.2019 wiazacej umowy pomiedzy osoba zgtaszajaca a Trio Conferences Spotka
1. z ograniczong odpowiedzialnoscia S.K. Elektroniczna wersja faktury pro
M@ | NAZWISKO ..vovvvvoeveieiiseess e forma jest wystawiana standardowo i wysytana automatycznie na adres
SEANOWISKO «.vvoveveeveeseis st mailowy zgtaszajacego po wypetnieniu formularza zgtoszeniowego.
DEPATTAMENE ..ot 3. 0soba podpisujaca formularz zgtoszeniowy w imieniu zgtaszajacego
2. os$wiadcza, iz posiada stosowne uprawnienia do dziatania w imieniu
M@ | NAZWISKO ..o i na rzecz zgtaszajacego.
SEANOWISKO «.vvoveveeveeseis st 4. Wptaty za udziat prosimy wnosic w ciagu 14 dni od daty rejestracji
Departament ........ccovuiiiiiiiiieiec uczestnictwa, nie pézniej niz w dniu wydarzenia. Wptaty nalezy dokonac
3. na konto: Trio Conferences Spétka z ograniczong odpowiedzialnoscia S.K.
FIFINA ceoovveeesees st ul. Lipowa 4A, 20-027 Lublin. ING Bank Slaski S.A.63 1050 1025 1000
ULIC cevrmeeeeeseeee st 0023 6361 0177. W tytule zgtoszenia prosimy zamiescic tytut wydarzenia.
Kod poCztowy i MIAsto ........ceevieuiiiiiiiiiccceec e >-W przypadku rezygnacji z udziatu w terminie nie pozniejszym niz 21 dni
TELEFON LUD FaX....vvvoereieseisieiseees s przed data rozpoczecia wydarzenia obcigzymy Paristwa optat admin-
E-M@IL ettt ettt istracyjng w wysokosci 400 zt + 23% VAT. W przypadku rezygnacji po
4. tym terminie, zgtaszajacy zobowiazany jest do zaptaty petnych kosztéw
Dane nabywcy (o faktury VAT)..........cvccurvemreerseeesneesneessneesseneeoons uczestnictwa wynikajacych z zawartej umowy.
NAZWA FITMY w..vvooioiiiei s 6. Informacje o rezygnacji z udziatu w wydarzeniu nalezy dokonac
AGTES.. oo w formie pisemnej i przestac listem poleconym na adres:
NIP oottt Trio Conferenes Sp.z ograniczong odpowiedzialnoscig S.K., ul. Jana Il
Osoba kontaktowa teli..........cocueiiiiiiiiiiiiiic Sobieskiego 110/1AU, 00-764 Warszawa. W przypadku nieodwotania zgto-
5. szenia uczestnictwa oraz niewziecia udziatu w wydarzeniu, zgtaszajacy
Kogo jeszcze mozemy poinformowac¢ o tym wydarzeniu? zobowiazany jest do zaptaty petnych kosztéw uczestnictwa wynikajgcych
M I NAZWISKO vttt Z umowy.
DEPArtAMENT...cci i ittt e e e e e e e e e e e e e e e e e e e neenannes 8.Brak wptaty za udziat nie jest jednoznaczny z rezygnacja.
Telefon LUD faX.......eueiieiieiiieeeieee e 9.W miejsce zgtoszonej osoby, moze wzia¢ udziat inny pracownik firmy,

po uprzednim poinformowaniu organizatora o zmianie.
10. Organizator zastrzega sobie prawo do wprowadzania zmian dot.
programu, prelegentéw, miejsca, w ktérym odbywa sie wydarzenie oraz

ZA R E_J ESTRUJ S | E N A: do odwotania samego wydarzenia.
Petny tekst regulaminu jest dostepny na stronie internetowej wydarzenia.

WW,\/V.T RI OCO N F E R E N C ES . PL, YVysytajqc for'mularz zgtosze:niqu jednoczesnie oswiadczaja Panstwo,
I WYSLIJ ZGLOSZENIE JESZCZE DZIS! ze akceptuja jego postanowienia.

Informujemy, ze ma Pan/i prawo w dowolnym momencie wycofac udzielone ponizej zgody. Informacja o wycofaniu zgody moze zostac¢ wystana na adres e-mail:
kontakt@trioconferences.pl. Wycofanie zgody nie wptywa na zgodnosc z prawem przetwarzania danych osobowych w okresie od dnia wyrazenia zgody na
przetwarzanie danych osobowych do dnia wycofania tej zgody.

O 1ak O NE Wyrazam zgode na przetwarzanie moich danych osobowych, tj. imig, nazwisko, adres e-mail oraz numer telefonu przez Trio Conferences
Sp.z ograniczona odpowiedzialnoscia. S.K, ul. Lipowa 4A, 20-027 Lublin, w celu marketingu bezposredniego polegajacego na kierowanie na wskazany
adres e-mail i numer telefonu ofert handlowych, newslettera, ankiet satysfakcji i zaproszen na organizowane szkolenia.

O 1ak O NE Wyrazam zgode na udostepnienie moich danych osobowych spétkom z grupy Trio Advisory oraz partnerom biznesowym Trio Conferences Spotka
z ograniczong odpowiedzialnoscia. S.K

Informujemy, ze administratorem danych osobowych jest spétka Trio Conferences Sp.z ograniczong odpowiedzialnosciag S.K z siedziba w Lublinie (20-027),
przy ul. Lipowej 4A. Dane osobowe zbierane sa w celu mozliwosci realizacji kontaktu, obstugi klienta, umowy, dziatarh marketingu bezposredniego
(e-mailing, newslettery) oraz przedstawiania ofert handlowych. Zgodnie z art. 32 ust. 1 ustawy o ochronie danych osobowych ma Pan/i prawo do wgladu do
swoich danych oraz poprawiania ich tresci a takze odwotania zgody na ich przetwarzanie. Podanie danych jest dobrowolne.

Pieczatka i podpis

Trio Conferences Sp. z ograniczong odpowiedzialnoscia S.K.
ul. Lipowa 4A, 20-027 Lublin.

Tel. 22 45 25 100
e-mail: kontakt@trioconferences.pl, www.trioconferences.pl




